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A.5. POPIS PREDMETA/MODULA 
opis svakog novog predmeta/modula započnite na novoj stranici kopirajući priloženu shemu
Redni broj predmeta:      
Naziv predmeta/modula: TEORIJE POLITIČKOG KOMUNICIRANJA
Vrsta (obvezni ili izborni): izborni
Ime nositelja predmeta/modula: IZV. PROF. DR. SC. MARIJANA GRBEŠA ZENZEROVIĆ
Imena nastavnika /suradnika na predmetu/modulu:      
Jezik izvođenja predmeta modula:  
Broj sati nastave: 30 sati - 10 sati predavanja i 20 sati seminara 
Okvirni sadržaj predmeta/modula
Cilj predmeta  i sadržaj 

Cilj predmeta je upoznati studente s teorijama, konceptima, pojmovima, naprednim pristupima i kritičkim raspravama u polju političke komunikacije te ih osposobiti za kritičko vrednovanje procesa u tom polju. Kolegij je organiziran u nekoliko tematskih cjelina. Nakon uvodnog predavanja, na drugom susretu obradit će se temeljne teorije, pojmovi, koncepti i pristupi u području političke komunikacije kao i kritika tih koncepata i pristupa te procesa na koje se oni odnose. Treća i četvrta cjelina bave se konceptima koji nastoje objasniti potrebu za trajnom vezom između političkih aktera i javnosti, poput strateškog komuniciranja u politici, „potrošačke demokracije“ i brendiranja. Peta cjelina bavi se utjecajem digitalne tehnologije na političko komuniciranje, a posebno utjecajem društvenih mreža na prakse političke komunikacije i demokratske procese. Šesta cjelina bavi se specifičnostima populističke komunikacije, a sedma cjelina govori o vezi digitalnih medija i populističkih aktera te dinamici tog odnosa. Osma cjelina bavi se fenomenom celebrity politike, odnosno spajanjem popularne kulture i politike te kritikom tog fenomena. Deveta cjelina bavi se javnom diplomacijom kao relativno novim područjem istraživanja u političkoj komunikaciji, a u okviru te cjeline obradit će se još jedna vrsta diplomacije – celebrity diplomacija. Posljednja cjelina bavi se reprezentacijom politike u fikcijskim žanrovima i kompleksnim odnosm fikcije i stvarne politike. 

            Nakon uspješno savladanog predmeta studenti će moći opisati, definirati i objasniti pojmove, teorije, koncepte i temeljne pristupe u političkoj komunikaciji. Nadalje, moći će razumjeti i kritički vrednovati komuniciranje tijela javne vlasti, političkih institucija, medijskih organizacija i pojedinaca. Razumjet će interdisciplinarnu prirodu područja i moći će se suvremeno kretati među konceptima  koje je politologija preuzela iz drugih područja (npr. iz ekonomije, sociologije, kulturnih studija). Isto tako, znat će na naprednoj razini kritički vrednovati odnose moći u društvu na relaciji politika-mediji-javnost. Na kraju, razumjet će normativni okvir u kojem se danas odvija političko komuniciranje i moći  će s razumijevanjem pratiti recentna istraživanja i literaturu na ovom području. 

TEME PO SUSRETIMA I LITERATURA

1. Uvod u kolegij

•
Corner, John i Dick Pels (2003) Media and the Restyling of Politics. London: SAGE Publishing. 

•
Lilleker, Darren (2006). Key Concepts in Political Communication. SAGE. 

•
Street, John (2003.) Masovni mediji, politika i demokracija. Zagreb: Politička misao. 

2. Određenje temeljnih pojmova i koncepata u suvremenoj političkoj komunikaciji 

Studenti će se upoznati s ključnim teorijama i pojmovima na području političke komunikacije  te s ključnim konceptima u političkoj komunikaciji danas, poput „amerikanizacije”,  “profesionalizacije”, “medijatizacije”, “personalizacije” i “popularizacije” politike. Studenti će se upoznati i s  kritikama tih pristupa te praksi na koje se odnose.  

•
Bennett, Lance W., Pfetsch, Barbara (2018). Rethinking Political Communication in a Time of Disrupted Public Spheres. Journal of Communication. 

•
Grbeša, M. (2010). Privatisation of Politics in Croatia: Analysis of the 2003 and 2007 Parliamentary Elections. Medijska istraživanja 16 (2): 57-79

•
Mazzoleni, G. and Schulz, W. (1999). Mediatization of Politics: A Challenge for Democracy? Political Communication, 16: 247-261.

•
Rayner, Jennifer (2014). What About Winning? Looking into the Blind Spot of the Theory of Campaign Professionalization, Journal of Political Marketing, 13:4, 334-354.

•
Van Aelst P., Sheafer T. i Stanyer J (2012). The Personalization of Mediated Political Communication: A review of concepts, operationalizations and key findings. Journalism 13(2): 203–220.

3. Strateško komuniciranje u politici: „komuniciranje tijela izvršne vlasti“, „trajna kampanja“ i spin   

Na ovom susretu studenti će se upoznati s idejom strateškog komuniciranja, teorijama koje opisuju kompleksan odnos medija i politike, konceptom “trajne kampanje” i spina, kao i glasnim kritikama praksi koje ti koncepti utjelovljuju. 

•
Grbeša, Marijana (2017) Komuniciranje izvršne vlasti i javne uprave u medijatiziranom okruženju: izazovi i prilike. U Ivan Koprić, Anamarija Musa, Teo Giljević (ur.).Građani, javna uprava i lokalna samouprava: povjerenje, suradnja, potpora. Zagreb : Institut za javnu upravu, 105-132.

•
Sanders, K., Canel Crespo, M.J. i Holtz-Bacha, C. (2011.) Communicating Governments: A Three-Country Comparison of How Governments Communicate with Citizens. The International Journal of Press/Politics 16(4): 523–547. 

•
Sanders, K. i Canel, M.J. (2013)  Government Communication. London: Bloomsbury.

4. O političkom marketingu, „potrošačkoj demokraciji“ i brendiranju 

Na ovom će susretu biti riječi o marketinškim konceptima koji se koriste u politici te o srodnosti političkog marketinga i političke komunikacije kao područja istraživanja te niza praksi. Posebno će se raspraviti ideja „potrošačke demokracije“ koja zagovara ideju o „građanima potrošačima“. Biti će riječi i o brendiranju u politici koje, prema nekim autorima treba zamijeniti prevaziđene koncepte trajne kampanje i spina. 

•
Scammell, Margaret (2014). Consumer Democracy. Cambridge University Press.

•
Scammell, Margaret (2015). Politics and Image: The Conceptual Value of Branding, Journal of Political Marketing, 14:1-2, 7-18

5. Digitalni mediji, društvene mreže i politička komunikacija

Digitalni mediji bitno su utjecali na prakse političke komunikacije i srodnih područja. Na ovom susretu bit će riječi o tim promjenama i posljedicama digitalizacije političkog komuniciranja. 

•
Enli, G. S., i Skogerbø, E. (2013). Personalized campaigns in party-centred politics: Twitter and Facebook as arenas for political communication. Information, Communication & Society, 16 (5), 757–774.

•
Spohr, Dominic (2017). Fake news and ideological polarization: Filter bubbles and selective exposure on social media. Business Information Review, 34(3), 150–160.

•
Wright, Scott (2012). Politics as usual? Revolution, normalization and a new agenda for online deliberation. New Media & Society, 14(2), 244–261. 

6. Populistička politička komunikacija

Koje su specifičnosti populističke komunikacije? Jesu li populisti spretni i zavodljivi komunikatori i zašto? 

•
Aalberg, Toril, Frank Esser, Carsten Reinemann, Jesper Stromback i Clas H. de Vreese. (2017). Populist Political Communication in Europe. New York: Routledge. 

•
Grbeša, Marijana i Šalaj, Berto (2018) Dobar, loš i zao? Populizam u Hrvatskoj. Tim Press. 

7. Digitalni populizam

Mnogi autori tvrde da je veza između digitalnih medija i poulista 'simbiotička'. Je li to zaista tako? Na susretu će biti riječi o ulozi digitalnih medija u usponu i širenju suvremenog populizma. 

•
Benkler, Y. i Faris, R. & Roberts, H. (2018) Network Propaganda. Manipulation, Disinformation, and Radicalization in American Politics. Oxford University Press. 

•
Enli, G. i Rosenberg, L.T. (2018) Trust in the Age of Social Media: Populist Politicians Seem More Authentic, Social Media + Society, January-March: 1–11.

•
Mazzoleni, Gianpietro i Roberta Bracciale (2018). Socially mediated populism: the communicative strategies of political leaders on Facebook. Palgrave Communications (4).    

•
Ott, Brian (2017). The age of Twitter: Donald J. Trump and the politics of debasement. Critical Studies in Media Communication. 

•
Moffitt, Benjamin (2019). Populism 2.0: social media and the false allure of "unmediated" representation. U Fitzi, J. Mackert, B.S. Turner, Populism and the Crisis of Democracy: Politics, Social Movements and Extremism, 30-46. United Kingdom: Routledge.

8. Celebrity politika

Popularizacija politike odnosi se na spajanje popularne kulture i politike koje se manifestira na različite načine. Ovaj susret bavi se dekonstrukcijom fenomena, obrađuje različite razine njegove manifestacije te daje uvid u raspravu o implikacijama koje ta suradnja između popularnog i političkog ima za demokraciju.   

•
Driessens, O. (2013). The Celebritization of Society and Culture: Understanding the Structural Dynamics of Celebrity Culture. International Journal of Cultural Studies, 16(6), 641–657. 

•
Marsh, David, ‘t Hart Paul i Tindall, Karen (2010). Celebrity Politics: The Politics of the Late Modernity? Political Studies Review 8, 322–340.

•
Street, John (2004.) ‘Celebrity Politicians: Popular Culture and Political Representation’, The British Journal of Politics & International Relations 6:432-452.

•
Wheeler, Mark (2013) Celebrity Politics. Cambridge: Polity

•
Wood, Matthew, Jack Corbett i Matthew Flinders (2016) “Just like Us: Everyday celebrity politicians and the pursuit of popularity in an age of anti-politics.” The British Journal of Politics and International Relations 18(3): 581–598.

9. Međunarodna politička komunikacija : javna diplomacija i celebrity diplomacija  

Studenti će se upoznati s idejom javne diplomacije te s ključnim temama na tom području koje imaju svoje izvorište u političkoj komunikaciji.  Posljednjih godina sve se češće raspravlja o celebrity aktivizmu, odnosno globalnoj humanitarnoj ulozi zvijezda. Na susretu će biti riječi i o fenomenu celebrity diplomacije i njegovim ograničenjima, odnosno kritici ove prakse i samog istraživačkog koncepta. 

•
Gilboa, E. (2008.) 'Searching for a Theory of Public Diplomacy', The ANNALS of the American Academy of Political and Social Science, vol. 616, 1: 55-77.

•
Cooper, Andrew F. (2008) Celebrity diplomacy. Boulder, Paradigm Publishers. 

•
Tsaliki, Lisa, Frangonikolopoulos, Christos A., Huliaras, Asteris (2011) Transnational Celebrity Activism in Global Politics. Changing the World. Intellect, Chicago. 

10. Reprezentacija politike u filmskoj i televizijskoj fikciji

Ovaj susret bavi se obrascima u reprezentaciji politike i političara u televizijskoj fikcija i na filmu te utjecajem te reprezentacije na publike, odnosno na njihovo razumijevanje i općenito, percepciju stvarnih političkih procesa. S druge strane, bit će riječi o tome kako mediji i političari koriste popularne žanrova ili njihove elemente u političkom diskursu, prije svega kako bi opisali političke procese i aktere ili kako bi zadobili simpatije i podršku javnosti.  

•
Van Zoonen, L. i Wring, Dominic (2012). Trends in political television fiction in the UK: Themes, characters, and narratives, 1965–2009. Media, Culture and Society, 34(3), p. 263-279

•
Eilders, C. i Nitsch, Cordula (2015) Politics in Fictional Entertainment: An Empirical Classification of Movies and TV Series. International Journal of Communication 9(2015), 1563–1587

Popis literature (obvezatne i preporučene)

Naveden uz susrete po temama.
Opis metoda provođenja nastave
        Nastava je organizirana u deset susreta. Svi studenti u skladu s full-time karakterom doktorske nastave trebaju pohađati nastavu i pripremati se za svaki od susreta. Svi studenati trebaju jedanput tijekom semestra prezentirati neku od tema kroz prezentaciju dugu 20  minuta. Seminarske rasprave najvažniji su dio nastave na doktorskoj razini.  
Opis načina izvršavanja obveza
Nema formalnog ispita na ovoj razini. Svi kandidati moraju prezentirati slučaj koji ilustrira temu obrađenu na predavanju i napisati esej dužine od 3000 – 4000  riječi na jednu od zadanih tema. Prosječna ocjena iz dva dijela (izlaganje i esej) čini završnu ocjenu na kolegiju.  
Opis načina praćenja kvalitete nastave
    Kao i na svim drugim predmetima, i na ovome se predmetu kvaliteta kontrolira po pravilima koje propisuje Sveučilište u Zagrebu.     
broj ECTS bodova (ako ih ima): 7
